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ANALISIS DEL GUSTO, DEL CONSUMO
V DE LAS PRACTICAS MUSICALES EN

ESPANA (2020-2024)
PREMIO SOCYL 2024 A TRABAJO FIN DE GRADO.

En la presente investigacion se analiza qué factores influyen en el gusto
y en las practicas musicales, asi como de qué manera se da el consumo
de mtusica en la actualidad en Espafia. Para explorar estas cuestiones
se realiza una extensa revisioén de literatura y se emplea una metodologia mixta que
combina una parte cuantitativa basada en el analisis estadistico de la Encuesta de
Hébitos y Practicas Culturales (2020) del Ministerio de Cultura de Espafia, con una
parte cualitativa basada en el andlisis del discurso de entrevistas en profundidad. Los
resultados muestran que, si bien el gusto es omnivoro para casi toda la poblacién
espafiola, esmas probable que se dé en aquellos con mayor estatus, en mujeres, jévenes
y personas de nacionalidad espafiola. Ademas, los gustos considerados “legitimos”
siguen concentrandose entre los perfiles de alto estatus, y los gustos “populares”
entre los de bajo estatus. Respecto a la omnivoridad en las précticas musicales —esto
es, asistir a conciertos- se explica mejor por el capital econdmico y la clase social.
Asimismo, se dan formas de exclusién simbdlica por parte de aquellas personas con
un alto capital cultural musical y, en menor medida, por parte de aquellos de clase
alta. Finalmente, se atiende a cémo las plataformas digitales aumentan la disonancia
de grupo, permitiendo a las personas alejarse de los gustos y practicas de sus grupos
de referencia; ademds, estas plataformas también desalientan la omnivoridad
y refuerzan los gustos propios a través de sus algoritmos.

Palabras clave: Consumo musical; omnivoridad musical; capital cultural; exclusién
simbdlica; plataformas digitales.

BSTRACT

This study analyzes the factors that influence musical tastes and
practices, as well as the current music consumption in Spain. To
explore these issues, an extensive literature review is conducted, and
a mixed-methods approach is employed, combining a quantitative
part based on statistical analysis of the "Survey of Cultural Habits and Practices"
(2020) from the Spanish Ministry of Culture, with a qualitative part based on
discourse analysis of in-depth interviews. The results show that, while musical taste
is omnivorous for almost the entire Spanish population, it is more prevalent among
those of higher status, women, young people, and individuals of Spanish nationality.
Additionally, tastes considered “legitimate” remain concentrated among high-status
profiles, while “popular” tastes are more common among those of lower status. As
for omnivorous musical practices —such as attending concerts- these are better
explained by economic capital and social class. Furthermore, forms of symbolic
exclusion are observed among individuals with high cultural capital in music, and to
a lesser extent, among those of higher social class. Finally, the study addresses how
digital platforms increase group dissonance by enabling individuals to diverge from
the tastes and practices of their reference groups; moreover, these platforms also
discourage omnivorousness and reinforce personal tastes through their algorithms.

Keywords (5): Music consumption; musical omnivorousness; cultural capital;
symbolic exclusion; digital platforms .
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1. INTRODUCCION

Lamusica ha sido un tema tratado desde los inicios de la Sociologia y del estudio de la cul-
tura, con referentes como Simmel que publicaba en 1882 Estudios psicoldgicos y etnoldgicos
sobre musica o Max Weber con Los fundamentos racionales y socioldgicos de la miuisica (1921),
centrados sobre todo en comparaciones entre culturas. Asi, el hecho musical ha sido
tratado desde entonces como una cuestion relevante dentro de la actividad social por su
importancia en el imaginario simbdlico del ser humano, en los rituales, en la interaccién
social, en otras formas de expresién ligados a la participacién en el mundo social y en la
sociedad del consumo.

Desde finales del s.XX y principio del s.XXI se ha producido un cambio de paradigma
en la Sociologia de la Musica debido a las numerosas y continuas transformaciones
en las sociedades, sobre todo si nos centramos en las occidentales. La globalizacién
ha producido interconexiones politicas, econdmicas culturales y, con ello, una difusién
y apreciaciéon de gran variedad de musica por todo el mundo. Ademads, los cambios
en las estructuras de estratificacién social, los procesos de democratizacién y los conti-
nuos movimientos culturales y contraculturales han transformado los flujos simbdlicos
y, con ello, se ha favorecido el desarrollo de nuevos estilos y géneros musicales (Arifio,
2007: 133-135). Esto ha sido posible también gracias a la publicidad y comercializacién
de la musica, ademds de a los avances tecnolégicos y la digitalizacién. Varios estudios
recientes (Van Dijck, 2019; Valente, 2020) han destacado precisamente el papel de las pla-
taformas digitales y las redes sociales como poderosas herramientas para el acceso a la
musica, para su propagacion y para las nuevas formas de consumo. A raiz de todos estos
fendmenos, se presenta un escenario propicio a las transformaciones en los gustos

y préacticas musicales.
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Si bien investigaciones previas (Borideu, 1979; Peterson, 1992; Lizardo, 2006; Coulangeon
& Lemen, 2007; Lizardo & Skiles, 2016) ya han tratado de analizar la construccién del
gusto y consumo musicales, ha habido varias facetas de esta realidad —como las précticas
musicales o las formas distincién y exclusién simbélica— que han quedado relegadas a un
segundo plano. Con la intencién de rellenar algunas de estas lagunas tedricas, queremos
responder a la pregunta: ;Cémo se da el consumo, el gusto y las practicas musicales a dia
de hoy en Espafia?

Entre los objetivos especificos de este estudio se quiere, fundamentalmente, analizar los
factores individuales y sociales que influyen en el gusto y en las practicas musicales, asi
como los diversos discursos que se construyen alrededor de ello. Ademas, se incluyen las
variables que menos se han tomado en cuenta en estudios previos en la Sociologia de la
Musica, como el género o la nacionalidad -y no solo el nivel socioeconémico del indivi-
duo-; y se hace una diferenciacién entre el “gusto” y “consumo de practicas” asi como de
“clase” y “estatus” que tiende a pasarse por alto en la literatura existente. El propdsito de
esta investigacién es también abordar los discursos sobre los distintos perfiles sociales
atendiendo a las formas de distincién y otras valoraciones subjetivas relevantes de los
entrevistados. Por ultimo, se quiere atender al papel de internet y de las plataformas digi-
tales en el consumo, gusto y practicas musicales de las personas. Asi, teniendo en cuenta
todas las teorias mds relevantes del s. XX y y s.XXI y, con la finalidad de suplir las debili-
dades de investigaciones pasadas, se realiza una panoramica del gusto y del consumo de

practicas musicales en Espafia a dia de hoy.
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2. MARCO TEORICO

2.1. La distincién y la legitimidad del gusto musical

El estudio del gusto, as{ como de las practicas culturales, ha sido abordado amplia
e inicialmente por Bourdieu en La Distincién (1979). En esta obra estudia cémo los gustos,
decisiones, practicas y valoraciones respecto a la cultura y la estética no son inocentes,
libres o individuales, sino que provienen de unos condicionamientos sociales previos
y se construyen en oposicion a otros. Bourdieu trata de sentar unos principios tedricos
para explicar qué factores condicionan el que los individuos consuman o prefieran ciertas
practicas o bienes (Araya & Villena, 1994: 226). Para ello es necesario comprender algunos
de sus términos clave, como el “campo”, el “habitus” y los tipos de “capital”.

El “campo” se presenta como aquel espacio donde se ponen en juego bienes y recursos
culturales, econdémicos y sociales; y donde los individuos compiten por apropiarse
de ellos. Dichos bienes puestos en disputa son considerados como “capital” en la medida
en que adquieren valor en un determinado campo, y se caracterizan por “ser susceptibles
de ser acumulados” y con ello ser capaces de convertirse en objeto de dominacidn,
pudiendo ser de tipo econdmico, social o cultural (Araya & Villena, 1994: 228). A raiz
de la obtencién del control de algin tipo de capital en un campo en concreto por una
persona o grupos de ellas, apareceran dominantes y dominados; y, con ello, se produciran
“luchas de usurpacién o exclusién y mecanismos de reproduccién” (Castén, 1996: 82),
dando lugar a la clase social para Bourdieu. Por tanto, la propia clase social no queda
reducida al aspecto material, sino que tiene las dimensiones cultural y social. Sin embargo,
autores como Weber han diferenciado mds nitidamente estas dimensiones, relacionando
la clase social con el aspecto econémico (capital econémico) y el estatus con el capital
cultural y social (Chan & Goldthorpe, 2012: 2).

En el campo del arte el capital mds importante serfa el cultural, conformado por los
conocimientos de arte, los cuales permitirian comprender, valorar y disfrutar lo estético,
y, sobre todo, dominar el campo y jerarquizar entre aquel “arte legitimo” y aquel “no
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legitimo”. En musica, estos gustos legitimos, asociados a la clase alta, suponen cierto

refinamiento y sensibilidad y suelen acoger a géneros como la musica clasica, la 6pera
o los musicales; mientras que los gustos ilegitimos se consideran mas vulgares y estan
relacionados con los géneros populares (Fernandez & Heikkild, 2011: 588). Esta distincién
se ha conocido también como la dicotomia entre snobsy slops, o entre high-browy low-brow,
conformandose la primera categoria de ambos casos por personas con buenos modales,
que promueven las bellas artes y desprecian aquello que no encaja con lo legitimo
yadecuado por ser una posible amenaza a su clase, yla segunda categoria conformada por
el resto de personas de més bajo nivel cultural y socioeconémico. Es a través del “habitus”,
un sistema de disposiciones que interioriza el individuo a lo largo de su vida, lo que hace
que las personas estructuren sus gustos de una manera concreta Y consumen un tipo
de musica sobre otro. Las clases medias se caracterizarian por buscar la distincién para
poder acercarse a los patrones y habitus de las clases altas, acumulando dicho capital
cultural y asi mejorando su movilidad social (Fernandez & Heikkila, 2011: 588). El gusto
se convierte asi en una forma de marcar unas diferencias y distinguir, de “diferenciar
y apreciar” (Bourdieu, 1991: 447; citado por Araya & Villena, 1994: 226).

Ademids, los miembros de la clase dominante utilizan lo que Bourdieu denomina
como “violencia simbdlica”, un tipo de poder para seguir manteniendo estas desigual-
dadesylascondicionesdelareproducciénsocial, “paraconfirmarlasuperioridad desu
propio estilo devida”, hacer la distincién entre sus gustos exquisitos ylos demas (Chan
& Goldthorpe, 2012: 2) e introyectar este mecanismo a los dominados para que asuman
esta diferenciacién y se sitien a si mismos en la escala del gusto (Araya & Villena,
1994: 235).

2.2 La teoria de la omnivoridad

En 1993, Peterson y Simkus cuestionan la visién de la legitimidad asi como la fuerte
distincién entre cultura elitista y cultura popular de Bourdieu, apuntando a que ya no se
sostiene con los nuevos habitos de consumo y précticas culturales. Atendiendo al estatus
-medido por la ocupacién desde una definicién weberiana-, observan que aquellos
de més alto grado, no tienen necesariamente mayores preferencias hacia los gustos
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y précticas musicales de la élite, sino que muestran también altas tasas de participacién
en actividades y gustos no elitistas, algo que parece contradecir la teorfa bourdieuana.

Estos resultados, sin embargo, no sugieren que el gusto musical esté dejando de ser un
marcador del estatus, sino que las relaciones de aquellos con alto y bajo estatus con el
consumo del gusto y las practicas culturales han cambiado. Asi pues, el gusto de aquellos
de la élite no solo se basa en la apreciaciéon del arte elevado y legitimo, sino también
en la valoracién de otras formas de expresién artistica, aquellas que se consideraban
mas ilegitimas y vulgares. Este nuevo grupo de alto estatus es cultural y musicalmente
“omnivoro”. Asi, el omnivoro ha empezado a sustituir al snob (Peterson & Kern, 1996).

Sin embargo, por el otro lado, en los de bajo estatus, ocurre el fendmeno contrario:
tienden a optar por mantenerse fieles a los gustos musicales populares y no consumir
mayor variedad. En contraposicién al alto estatus omnivoro, este grupo se califica como
“univoro”. Esta eleccién de fijarse a un gusto unico puede estar unido a una actitud
de afirmacién de la identidad, asi como de marcar una distincién con otros grupos de un
estatus similar. (Peterson & Simkus, 1993)

Chan y Goldthorpe, quienes han estudiado en diversas ocasiones el consumo musical
(2005) y otros tipos de consumo artistico (2006), en 2012 apuntaban a que el modelo de la
omnivoridad sigue siendo el que mejor se amolda a los gustos y practicas de la actualidad,
rechazando las teorias de diferenciacién de snob y slop. El consumo musical se asocia
mas con el estatus que con la clase en términos weberianos; de ahi, la relevancia que
le dan a distinguir nitidamente estos aspectos y no englobar todo indiscriminadamente
bajo el concepto “clase”. El gran apoyo que recibe la teoria de la omnivoridad nos hace
plantearnos que:

H1: Los perfiles de alto estatus son mds omnivoros en los gustos y las prdcticas musicales
que los de bajo estatus.

No obstante, estos nuevos hallazgosnoinvalidan lasideas Bourdieu, ya que sigue existiendo
una distincién de los gustos musicales que responde a una estratificaciéon simbdlica entre
distintos grupos de estatus por las siguientes tres razones:

En primer lugar, hay una distincién entre aquellos de alto y bajo estatus: la élite es més
omnivora y las clases populares mds univoras. En segundo lugar, aquellas musicas
consideradas legitimas —como la musica clédsica- siguen concentrdndose en la élite.
(Peterson, 1992: 253). Por ello también se considera una nueva hipétesis:

H2: Sigue habiendo diferencias en el tipo de géneros musicales de preferencia entre aquellos
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de altoy de bajo estatus, concentrdndose el consumo de “mulsica legitima” en lo alto de la jerarquia
y la “muisica popular” en lo mds bajo.

Finalmente, en tercer lugar, Arifio Villarroya (2007: 146) en Espaiia detecta en el siguiente
patrén: aunque las clases altas sean mas omnivoras que antes, el tipo de consumo podria
ser més distinguido y exquisito, basado en la “apreciacién” y en sus conocimientos
y cultura. Es decir, a pesar de abrazar la multiculturalidad en los géneros musicales,
la clase alta no ha abandonado su actitud de exigencia y superioridad con los gustos
propios. Como explica Bourdieu (1988: 515, citado por Arifio, 2007: 146), precisamente
la modalidad de consumo es la que generalmente hace la diferencia entre las clases,
y no el contenido o la variedad de él per se. Coulangeon y Lemen (2007: 93) califican
esta apertura de las clases altas como “la quintaesencia de la distincién”; asi pues,
la diversificacién de gustos en la élite no implica que sean indiferentes a la distincién
(Coulangeon, 2005: 126). De aqui nos planteamos que:

H3: La modalidad de consumo es distinta entre grupos de distinta clase, esto es, aquellos de alta

clase tienen un consumo mds basado en la “apreciacion”y “distincion’, y los de baja clase centrado
en el “disfrute”.

2.3. Mas alla del estatus y la clase: edad, género y nacionalidad

En las ultimas décadas, la Sociologia ha dado mayor peso a analizar otras variables
que antes no se tomaban en cuenta, como la edad, el género o la nacionalidad (Alberti,
1999). Si bien en varios estudios previos se tomé en cuenta dichos factores, estos han
quedado en un segundo plano y no se ha profundizado en sus implicaciones (Fernandez
& Heikkild, 2011: 594).

La edad estd muy correlacionada con el consumo del gustoy de las actividades culturales.
La preferencia por la musica moderna (tecno, rap, etc.) se concentra en los jovenes,
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mientras que la clésica y jazz, en los mayores (Coulangeon & Lemen, 2007: 100). Asimismo

la omnivoridad es mucho mayor entre la juventud que entre las generaciones mayores
(Lépez & Garcia, 2002; Arifio, 2007; Coulangeon & Lemen, 2007; Lizardo & Skiles, 2016),
lo que se achaca a que los jévenes alin se encuentran en fase de conformacién de sus
gustos, por lo que su consumo podria ser més indiscriminado (Arifio, 2007: 147). Ademas,
se espera que con el relevo generacional, las nuevas cohortes se abran a los nuevos géneros
Peterson (1992). Todo ello apunta a la siguiente hipétesis:

H4: Los jdvenes son mds omnivoros que los mayores.

En cuanto a la diferencia entre hombres y mujeres, el consenso general sefiala que la mujer
consume mas variedad cultural que el hombre. Respecto a la musica, Coulangeon
y Lemel (2007) demuestran que las mujeres son mas tolerantes en la apertura a distintos
consumos musicales, y Ferndndez y Heikkila (2011: 592) lo achacan al deseo de conseguir
respetabilidad social en un contexto de discriminacién de género. En la misma linea,
también Lizardo (2006: 19-20) considera que hay una evidencia contundente en la mayor
participacién de las mujeres en las actividades culturales, intelectuales y de ocio, no solo
por las normas culturales y la socializacidn, sino también debido a la actividad laboral:
explica que en aquel campo donde predomina el econémico, las mujeres reciben una
mayor “devaluacién intelectual” y responderfan participando mds en las actividades
intelectuales. Por ello creemos que:

H5: Las mujeres son mds omnivoras que los hombres.

Por tltimo, la nacionalidad no ha sido implicada en la mayoria de estudios, pese a poder
tener una gran relevancia en el consumo de ciertos tipos de musica y en la participaciéon
en actividades musicales (Fernandez & Heikkild, 2011: 594). De las pocas investigaciones
llevadas en esta linea, Lizardo y Skiles (2016) apuntan a que la omnivoridad y tolerancia
es doblemente mayor entre las minorias étnicas, la poblaciéon negra y extranjeros
que en la poblacién blanca en EEUU. Asumimos, por tanto, la siguiente hipétesis:

H6: Los extranjeros son mds omnivoros que los espafioles.
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2.4. La excepcion y la singularidad individual

Lahire (2008: 167) hace una revisién critica de la literatura previa, poniendo en duda estas
distinciones jerdrquicas élite-masa, omnivoridad-univoridad, hombre-mujer, etc. que pueden
dar una imagen mutilada de la sociedad y caracterizan al individuo con los gustos
y las practicas de su identitario sin tener en cuenta las variaciones intraindividuales
y la importancia de las disonancias culturales. Asi, Lahire plantea hablar del individuo -
junto a sus gustos y consumo cultural- no dentro de una categorizacién social, sino dentro
de su posicién consonante o disonante con su grupo de referencia. Una persona puede ser
consonante con su grupo si comparte gustos y preferencias culturales y musicales con él;
y esdisonante con el grupo cuandodifiere de él (Fernandez & Heikkild, 2011: 599). De hecho,
lo complicado seria encontrar a un individuo que siga las normas, comportamientos,
gustos y consumo de su grupo sin ninguna excepcién (Lahire, 2008: 171). El individuo,
a pesar de desarrollar sus gustos en un grupo concreto, puede distanciarse de él y,
en ciertos &mbitos, adoptar unas preferencias que no encajan con lo esperado.

De esta forma, aquellos resultados que parezcan atipicos estadisticamente, desde el punto
de vista sociolégico no son casos marginales, sino que puede decir mucho sobre
la relacién del individuo respecto al grupo y es necesario estudiarlas: “nada es mas
frecuente estadisticamente que la singularidad individual” (Lahire, 2008: 171).
Asi, consideramos que:

H7: La disonancia del grupo de referencia es frecuente en el gusto y consumo musical.

Con todo ello, el presente estudio tiene el fin de analizar si el gusto y consumo de practicas
sigue guidndose por la tesis de la omnivoridad (H1); si, ademas, sigue habiendo diferencias
por estatus y clase respecto al tipo de gusto musical y préacticas consumidas (H2)
y respecto a la modalidad del consumo -y la exclusién simbdlica— (H3); si otras variables
podrian influir, concretamente la edad, el género y la nacionalidad (H4-Hs); y, por tltimo,
tendremos en cuentas las excepciones y otros casos atendiendo a si existe un fenémeno
de disonancia respecto al grupo en el gusto y consumo (H7).
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3. METODOLOGIA

Se plantea una metodologia mixta, basada en técnicas cuantitativas y cualitativas
que se complementan mutuamente.

3.1. Técnicas cuantitativas

Primeramente, se realiza un andlisis estadistico de la Encuesta de Habitos y Précticas
Culturales 2020-2021 del Ministerio de Cultura de Espafia.

En un primer andlisis multivariante, se estudia el gusto musical, tomando la omnivoridad
como variable dependiente. Basdndonos en una regresién logistica paso a paso —stepwise
method-, se incluyen tres Modelos (1, 2 y 3), cada uno afiadiendo nuevas variables
independientes relevantes. El Modelo 1 incluye las variables sociodemograficas relevantes
segun la literatura: género (Peterson, 1992; Lizardo, 2006; Coulangeon & Lemen, 2007;
Fernandez % Heikkila, 2011), edad (Peterson, 1992; Arifio, 2007; Ferndndez & Heikkila,
2011; Lizardo & Skiles, 2016), nacionalidad (Lizardo & Skiles, 2016) y nivel de estudios
(Bourdieu, 1979; Peterson, 1992). Cabe destacar la falta de la variable “Ingresos” entre
las sociodemograficas, muy relevante en este estudio y contemplado en la literatura
por su papel como indicador de clase social, pero que, lamentablemente, no se nos
fue facilitada en la Encuesta de Hébitos y Précticas Culturales 2020-2021 por su falta
de representatividad. Tampoco se encuentra en esta base de datos la ocupacién
de la persona como otra posible variable; por lo que se toma en cuenta el nivel de estudios
como el indicador mas importante del estatus. Hablamos, por tanto, de “estatus” cuando
solo se tenga en cuenta la dimensién cultural de la clase de una persona —en este caso
el nivel de estudios-, como hace gran parte de la literatura revisada (Peterson, 1992;
Peterson & Kern, 1996; Chan & Goldthorpe; Sullivan & Katz-Gerro, 2007), y hablamos
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de “clase” cuando se engloban varios indicadores, como el nivel de estudios, ingresos,
estatus ocupacional, al igual que Peterson (1992) .

En el Modelo 2 se afiaden las variables relacionadas con las ideas de Bourdieu: la variable
del capital cultural heredado, esto es, si los padres practican o no alguna actividad
cultural, asi como el conocimiento musical (reflejo del capital cultural), que se refiere
a si una persona toca un instrumento o canta en un coro. Ambas variables estdn también
muy relacionadas con el nivel de estatus, y servirdn como indicadores complementarios
a él. Finalmente, en el Modelo 3 se incluye solo la variable del interés musical propio
como variable de control que podria cambiar notablemente la significatividad en el resto
de variables. Las salidas de los coeficientes se expresan en razén de momios (odds ratio)
para interpretar las probabilidades.

Para complementar este primer andlisis, se hace un analisis descriptivo de gustos
atendiendo a las diferencias por estatus, de acuerdo a las Hipétesis 2 y 3 con el fin
de poder visualizar las posibles distinciones que sefiala Bourdieu. Por las limitaciones
de este estudio resulta inasequible realizar un andlisis de los 21 géneros musicales
disponibles!; por ello, se tienen en cuenta los més relevantes segtin la literatura (Bourdieu,
1979; Peterson, 1992). Entre las limitaciones de la encuesta, cabe destacar la falta de otros
géneros muy relevantes como el “reggaetén”, cuyo consumo podria variar mucho entre los
perfiles sociales; sin embargo, se tendra en cuenta en la parte cualitativa.

Si bien con la Encuesta de Préacticas y Habitos Culturales si podemos tener una
aproximaciénacémoseconfigurael gustomusical,nopodemoshacerunanélisissimilar
con respecto al consumo de practicas y actividades culturales, ya que estas solo estan
para “conciertos de musica cldsica” y “conciertos de musica actual”, lo que ignora sobre
todo la musica de la cultura popular. Como apunta Ollivier (2008, citado por Fernandez
y Heikkild, 2011: 597) “las preguntas de los cuestionarios tienden a ser construidas
a través de la optica de la cultura legitima, con lo que es relativamente facil que
las clases bajas, al no encontrar manifestaciones culturales populares suficientes,
queden retratadas como univoras”. Por este motivo, aparte de realizar un anadlisis
logistico semejante al del gusto pero solo para “conciertos de musica cldsica™
para ahondar en las dimensiones de las practicas musicales, es necesario explorarlas
mas en profundidad a través de las técnicas cualitativas.

1 Géneros incluidos en la Encuesta de Hébitos y Practicas Culturales (2020-2021): infantil, autor, melddica, flamenco, nuevo
flamenco, folklore espafiol, pop rock espaiiol, pop rock latino, pop rock extranjero, blues, jazz, étnica, reggae, rap, tecno, metal dan-
ce, clésica, 6pera, zarzuela, otro.

2 Nose hara el mismo andlisis para “musica actual” ya que no solo la conceptualizacién no es rigurosa y puede dar lugar
a errores, sino también porque no tiene relevancia tedrica para el presente estudio.
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Asimismo, la forma de consumir los gustos y practicas musicales puede no ser igual
entre distintos grupos: Bourdieu contrasta el consumo no reflexivo para el disfrute
personal con la apreciacién intelectualizada (citado por Peterson & Kern, 1996: 904).
Por tanto, a través de la parte cuantitativa no se podra apreciar esto y debemos recurrir
a un analisis cualitativo.

3.2. Técnicas cualitativas

Esta segunda parte se basa en el andlisis del contenido de seis entrevistas en profundidad
-y una piloto- realizadas a perfiles sociales relevantes para esta investigacién. El tipo
de muestreo es no probabilistico, concretamente de de conveniencia y de bola de nieve
debido a la accesibilidad de perfiles. Dichas entrevistas, de duracién aproximada
de cuarenta minutos, son de tipo semiestructurado y su disefio es de tipo estratificado
por clase, género yla edad. Para la captacion de perfiles de clase se ha atendido a variables
como la autoidentificacién propia de clase, el nivel de ingresos y/o de patrimonio
y su estatus ocupacional; en cambio, no se ha atendido al nivel de estudios pues todos
los perfiles tenfan un alto nivel (universitario o equivalente).

Asi, tenemos dos perfiles por cada clase social -baja, media y alta-, tres perfiles por cada
género ~hombre y mujer- y tres perfiles por cada grupo de edad —j6évenes (de 35 afios
0 menos) y mayores (de mas de 35 afios):

Clase media-baja/baja® Clase media* Clase media-alta/alta’
Hombre n°1: mayor n° 3:joven n° 5: mayor
Mujer n° 2:joven n° 4: mayor n° 6: joven

Adicionalmente se ha realizado una entrevista piloto para poner a prueba el guion.
Se le ha hecho a un hombre joven de clase media-alta con doble nacionalidad (espafiola
y estadounidense) (perfil n° 0) para abordar también la influencia de la variable
“nacionalidad”. En todas las entrevistas se abordan las cuestiones de privacidad segin
la Ley de Proteccién de Datos 3/2018.

3 Perfil que se autoidentifica como tal. Adicionalmente, cumple al menos dos de los siguientes requisitos: Ingresos
netos/persona bajos en el ntcleo familiar. No tiene patrimonio. Estatus ocupacional propio o de padres medio-bajo o baja
(segun la clasificacién de Peterson, 1992).

4 Perfil que se autoidentifica como tal. En un punto intermedio entre el perfil de clase media-baja/baja y clase media-alta/alta.

5 Perfil que se autoidentifica como tal. Adicionalmente, cumple al menos dos de los siguientes requisitos: Ingresos
neto/persona altos en el nucleo familiar. Tiene patrimonio. Estatus ocupacional propio o de padres medio-alto o alto (segin
la clasificacién de Peterson, 1992).
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U. RESULTADOS

4.1. Analisis cuantitativo

El 85,45% de la poblacién en Espafia escucha musica, mientras que el 15% restante
no la escucha nunca o casi nunca. Por ello, nos centraremos en la muestra de oyentes
para realizar nuestros primeros andlisis sobre el gusto musical. De ellos, el 18% es univoro
y el 82% restante omnivoro.

Grafico 4.1. Porcentaje de oyentes segun el nimero de géneros musicales escuchados
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A continuacién, atendiendo a los resultados de la primera regresiéon (Tabla 4.1),
y centrandonos en el ultimo Modelo 3, mas fiel a la realidad, podemos analizar varios
fendmenos con niveles de confianza de entre el 95 y 99%.

Tabla 4.1. Factores que influyen en la omnivoridad musical

Referencia: no ir

. - Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
a conciertos de clasica
Omnivoro
Género 1.151%** 1.139*** 1.131%**
(0.054) (0.054) (0.053)
Nacionalidad 0.638*** 0,657*** 0.652***
(0.054) (0.056) (0.055)
Edad 0.992%** 0.993*** 0,094 *+**
(0.001) (0.001) (0.001)
Educacion
(referencia: Basica)
Intermedia 1.339%** 1.279%** 1.240%**
(0.100) (0.0%) (0.094)
Avanzada 1.390%*** 1.282%** 1.243***
(0.111) (0.103) (0.101)
Sunerior 1.248** 1.118 1.079
P (0.110) (0.101) (0.098)
. L AN 1.395%**
Capital heredado (0.077) (0.076)
Educacién musical L4 1233
(0.121) (0.119)
Interés en musica LB
(0.206)
Constant 4.987%** 3.769*** 2.137%%*
(0.541) (0.438) (0.336)
Observations 12296 12296 12296
R2 0.0088 0.0128 0.0151

Standard errors in pareniheses
*p <0.10, **p <005, ***p <0.01

Existen diferencias significativas en el gusto musical respecto al género, siendo las mujeres
mas omnivoras que los hombres, concretamente con una probabilidad de un 13% més
de escuchar mds variedad de tipos de musica, validando la hipétesis quinta para el gusto
musical (H5). Ello puede deberse, por un lado, a una reaccién contra la devaluacién
intelectual que sufren (Lizardo, 2006: 20) y por una socializacién diferenciada entre
roles de género, donde a las mujeres se las educa en aquellos &mbitos més relacionados
con la expresién emocional y sensible, como en musica o arte.
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La edad es otro condicionante que afecta a la omnivoridad del gusto, disminuyendo esta

a medida que pasan los afios —como sefialaba la hipdtesis cuarta (H4)- lo que puede
achacarse a que los jévenes aun estan conformando y descubriendo sus gustos (Arifio,
2007: 147). Por otra parte, la nacionalidad influye en la omnivoridad pero de manera
contraria a lo que se esperaba: aquellos extranjeros tienen un 35% menos de probabilidad
de escuchar mas variedad de musica que los espafioles. Dado que ello contradice
a la hipdtesis sexta (H6), se podria pensar que se debe a una proteccién y afirmacion
de su propia identidad para diferenciarse de otros grupos de estatus similar, como sefiala
Peterson (1992: 254), o para distinguirse de los propios espafioles. Aun asi, estas ideas
se valoran con mayor profundidad en el andlisis cualitativo.

En cualquier caso, el alto estatus es el gran condicionante que explica la omnivoridad,
medido fundamentalmente a través del nivel educativo, complementado con las variables
del capital cultural propio y heredado. Por un lado, la variable el capital cultural heredado
interacciona positivamente con el aumento en la omnivoridad: aquellos cuyos padres
hacen al menos una actividad cultural, como ir al cine, al museo, conciertos, entre otros,
son mas proclives a desarrollar una tolerancia y apertura hacia mads tipos de géneros
musicales (un 40% maés respecto a aquellos cuyos padres no realizan ninguna actividad
cultural). Asi, se demuestra que sigue dandose la tesis de la reproduccién social
de Bourdieu, donde el capital cultural de la familia sigue influyendo de forma significativa
en el capital de los hijos, transmitiéndose de una generacion a otra a través del habitus.
Por otro lado, como se muestra en la regresiéon, la educacién en dreas de musica
—tocar un instrumento o canto en coro-, aumentaria la omnivoridad con una probabilidad
de un 23%.
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Finalmente, los estudios, como principal indicador de estatus, son grandes condicionantes
en la omnivoridad: aquellos con educacién intermedia (ESO y bachillerato) y avanzada
(grado universitario, medio, superior y equivalentes) tienen més probabilidad de ser mas
tolerantes en la musica que los que tienen una educacién basica (primaria o inferior) y,
de hecho, cuanto mayor es el estudio, mayor esta probabilidad, excepto para estudios
superiores (master y doctorado), donde cae, lo que podria ser indicativo de una forma
de exclusién simbdlica en términos de Bourdieu.

Para atender al fenémeno con mayor profundidad, se realiza un andlisis mas minucioso
por géneros musicales (Graficos 4.2 y 4.3). Si observamos los estilos considerados legftimos
o de alta clase -musica clésica, épera y musicales o, en este caso, las zarzuelas y el jazz —,
se aprecia una tendencia al aumento de oyentes de musicas legitimas a medida que aumenta
el nivel educativo. Ademads vemos cémo, a pesar de que aquellos con estudios superiores son
menos omnivoros que el resto de personas con altos estudios, en los géneros legitimos
siguen siendo proporcionalmente los mayores consumidores —excepto para la zarzuela,
que se mantiene constante.

Ahora bien, si consideramos otros géneros que podrian enmarcarse o relacionarse
con las musicas populares, como folklore espafiol, flamenco, rap o reggae, atendemos
a cémo cae para aquellos con estudios superiores, pese a que la proporcién de oyentes
sea alta para estudios intermedios y avanzados. Ademads, también se observa cémo
el flamenco es el tnico género que tiene més oyentes entre aquellos con estudios mds bajos.

Graficos 4.2. y 4.3. Porcentaje de oyentes de cada género musical segun el nivel
educativo: musicas legitimas y populares

Musicas populares
25,00%

20,00%

15,00% \

10,00% \

5,00%

0,00%
Basica Intermedio Avanzada Superior

ssmmmflamenco e reggae rap folklore espafiol

50

ANALISIS DEL GUSTO, DEL CONSUMO Y DE LAS PRACTICAS MUSICALES EN ESPANA _ TRAZAS DE CIENCIAS SOCIALES



Musicas legitimas
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Asi, se podria hablar de distintos tipos de omnivoridad diferenciando a: los de estudios
bésicos, donde un porcentaje se mueve entre los gustos populares; los de nivel de estudios
intermedio y avanzados que escuchan musica de todos los tipos; y los de estudios
superiores, donde un porcentaje se mueve mayormente dentro de los gustos legitimos.
Todo ello avala la teoria de Bourdieu respecto a las diferencias de tipo de gustos y consumo
entre distintos grupos estratificados y valida la segunda hipétesis (H2), por la cual, segiin
el nivel de estatus hay diferencias en el gusto. Ademads, apoya las ideas de Lépez y Garcia
(2002: 364), que demuestran que no solo existe un perfil omnivoro de alto estatus
que consume tanto musica legitima como popular, sino que también parece haber
un perfil highbrow, cuya variedad musical se mueve solo dentro de los esquemas legitimos.

Pasando al andlisis de las practicas musicales (Tabla 4.2) , concretamente la asistencia
a conciertos de musica clésica, atendemos a laimportancia delasideas de Bourdieu (1979).
Es mads probable que se asista a conciertos de este tipo cuanto mayor es el nivel de estudios,
concretamente, los de estudios avanzados tienen casi tres veces més probabilidades de ir
y los de superior casi cinco veces mds que aquellos de nivel de estudios basico. De hecho,
tener un nivel educativo superior es el mayor factor explicativo para ir a estos conciertos,
por encima del propio interés individual en la musica.

Asimismo el capital cultural heredado es también un gran indicador para explicar
la asistencia a conciertos de musica cldsica: aumentan casi un 70% las probabilidades
de hacerlo, lo que se explicaria gracias al habitus bourdiano. La educacién musical,
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ligada al capital cultural, provoca un aumento de mds del doble de probabilidades
de asistir a conciertos de clasica. Ello se puede explicar porque generalmente las escuelas
de musica y conservatorios priorizan una educacién en musica y armonias clésicas,
mientras que las musicas populares, que se transmiten mayormente de forma oral,
se han tendido a dejar fuera de este &mbito —hasta hace poco (Narejos, 2022) -.

Influyen también otras variables con menor relevancia. Ser mujer aumenta la probabilidad
de asistir a este tipo de conciertos, 1o que puede ser explicado al igual que antes; la edad
también estd asociada significativa y positivamente, lo que se puede achacar a que los
mayores escuchan mas musica clasica que los jévenes (Coulangeon & Lemen, 2007:
100), y de ahi su interés por asistir a este tipo de conciertos; y finalmente la nacionalidad
extranjera influye en la asistencia a conciertos de forma negativa: estos tienen alrededor
de un 12% de probabilidades menos de ir a conciertos de musica clasica que los espafioles.

Tabla 4.2. Factores que influyen en la asistencia a conciertos de musica clasica

Referencia: no ir

. . Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
a conciertos de clasica
Ir a conciertos
de clasica
Género 1.118*** 1.114%%* 1.104%**
(0.040) (0.041) (0.041)

. . 0.850** 0.883 0.878*

e il (0.065) (0.068) (0.068)
1013%** 1.016%** 1018***

Edad (0.001) (0.001) (0.001)

Educacion

(referencia: Basica)

Intermedia 1.781%** 1.645%** 1.489%%*
(0.112) (0.104) (0.095)

Avanzada 2.878*** 2507 5 U Zas
(0.189) (0.167) (0.152)

Superior 4.710%%* 3.953%x* 3.543%x*

P (0.338) (0.290) (0.261)

. 1.769%** 1.708%**
Capital heredado (0.081) (0.079)
Educacién musical 21547 2116%

(0.147) (0.145)

Interés en musica S
(0.316)

Constant 0.116%** 0.066%** 0.022%**
(0.010) (0.007) (0.003)
Observations 14524 14524 14524
R2 0.0369 0.0528 0.0628

Standard errors in pareniheses
*p <0.10, **p <005, ***p <0.01
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Lo que sugieren estos resultados es que el consumo de actividades musicales legitimas
parece explicarse mejor por una légica de legitimidad: los de alto estatus (nivel educativo),
con padres cultivados y con educacién en musica (capital cultural) acuden en mucha

mayor medida a conciertos de musica clasica que el resto de perfiles.

Como es necesario realizar un analisis semejante para las actividades culturales
de las clases populares pero falta dicha variable en la base de datos, debemos recurrir
a las técnicas cualitativas (entrevistas) para poder completar esta perspectiva y ahondar

mas en las modalidades de consumo.

4.2. Analisis cualitativo

4.2.1. Gustos y practicas musicales: factores influyentes

A través de las entrevistas advertimos que, pese a que todos los perfiles escuchaban gran
variedad de estilos musicales, cabe mencionar que en el consumo diario la gente
se limitaba a escuchar un Unico género; no obstante, lejos de ser tachados de “univoros”,
la mayoria de los perfiles afirmaban que dentro del género de preferencia exploraban
decenas de subgéneros entre los que variaban. Por ejemplo, el hombre joven de clase
media (n° 3), dentro del rock mencioné el rock emo, grunge, hardcore, gético, punk,
aunque no escuchaba rock progresivo, el rock cldsico o el rock espafiol; o la mujer joven
de clase media-baja (n° 2) que expresaba:

“Yo creo que la gente se cree mucho que la dpera, sobre todo, y en general la miisica cldsica,
es como solo una cosa, en plan, como si cogieras, yo qué sé, las Bodas de Figaro y todo fuera

igual. Y para nada, jsabes? Es como a ti, i te gusta el pop, no te gusta todo el pop.”

Ello plantea una nueva forma de entender la variedad del gusto, dado que al haber dentro
de un propio género diversas vertientes, los entrevistados también consideraban como
signo de omnivoridad el abrirse a todas ellas: quien escucha solo un subgénero y no
se abre a mas dentro del género de su preferencia serfa mds univoro que una persona
que escuche solo un género, dentro del cual podria tener gran variedad; y, al revés,
una persona que escuchase muchos géneros podria ser considerado univoro en la medida
en la que no estd abierto a nuevas recomendaciones y a escuchar musica diferente,
0 si su gusto se mueve solo dentro de, por ejemplo, las “musicas legitimas”, como sefialaba
Lopez y Garcia (2002: 364). Todo ello hace necesario para futuros estudios formular
una definicién clara y concisa de los términos “univoridad” y “omnivoridad” para que no
haya ambigtiedades.
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En cualquier caso, donde se apreciaron las mayores diferencias en el consumo no fue

en el gusto, sino en la asistencia a conciertos. Si bien la edad fue un importante factor
influyente —pues los perfiles mas mayores afirmaron que iban a menos conciertos
que en su juventud y en ambientes mas calmados-, fue sobre todo la clase o,
mas concretamente, el capital econémico y poder adquisitivo lo que mds condicionaba
a las personas entrevistadas:

“Para mi ir a conciertos ha venido a raiz de empezar a trabajar, jno? Y poder permitirmelo
mds (...) la pera es muy muy cara (...) la milsica cldsica, la dpera, este tipo de cosas si fuese

mds accesible se veria mucho mds (...).” (n° 6, mujer, joven, clase media-alta)

Por otro lado, aquellos con menor capital econémico asistian a conciertos de forma mas
univoray selectiva, ampliando su diversidad en el tipo de conciertos a los que iban en casos
anecdoticos o cuando no tenfan un coste monetario; no obstante, las practicas de estos
ultimos perfiles no eran necesariamente asociadas al bajo estatus o de musica popular:

“UnfestivaldejazzenSanSebastidnqueeragratisydije, puesmira, curiosidad, chachi, yallimequedé”

(n° 3, hombre, joven, clase media)

Hubo otros factores que también influyeron en el asistir a mas y mas diversos conciertos:
el capital heredado de la familia, los grupos de amigos y el capital cultural propio.
Los jovenes de clase media-alta afirmaron que, incluso pese no tener cierto gusto
o predisposicién hacia un género musical, como la 6pera o los musicales, si que habfan ido
a conciertos o actuaciones de estos géneros influidos sobre todo por sus padres. Ademas,
todos los perfiles mencionaron la importancia de los grupos de amigos o la pareja ala hora
de acudir a conciertos. Finalmente, el capital cultural musical, esto es, tener educacién
y conocimientos en el &mbito de la musica, fue un gran condicionante: aquellos que eran
musicos —como el hombre joven de clase media-alta (n° 0) y la mujer joven de clase media-
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baja (n° 2)- fueron los que mas expresaron mayor voluntad en ir a conciertos, musica
en directo y actividades de esta indole.

Con todo esto, y relacionado con la primera hipétesis (H1) sobre la omnivoridad
en el gusto y las practicas musicales, debemos hacer varios matices. En primer lugar,
el gusto es omnivoro en todos los casos y no hay diferenciacién entre los gustos de la clase
media-alta y el resto, aunque si que hay diferencias segun el status, como se apreciaba
en el andlisis cuantitativo: a mayor nivel educativo, mayor omnivoridad en el gusto.
Ahora bien, en las practicas musicales encontramos otro patrén clave en la omnivoridad:
aquellos con un mayor capital econémico van a mas conciertos y, ademas, con un
consumo mas omnivoro que los que tienen menor capital econémico. Con lo cual, la H1
no se valida para la cuestién de las practicas musicales, pues la omnivoridad no es mayor
entre aquellos con mayor estatus, pero si que se cumple para los perfiles con alto capital
econdémico y para los jovenes.

4.2.2. Modalidad de consumo: distincion y exclusion simbélica

No solo hubo diferencias en las practicas musicales, sino también en la modalidad
de consumo de musica, ddndose formas de distincién y apreciacién con los gustos,
como sostenemos en la hipétesis tercera (H3). Sin embargo, estas formas de apreciacién
en la musica no vinieron de la clase alta, como esperdbamos por la teoria de Bour-
dieu, sino que se evidencié en perfiles con un alto grado de capital cultural en la mu-
sica, independientemente de su capital econémico, social o simbdlico. Los musicos
o aquellos con mds conocimientos en el tema, al margen de sus preferencias musicales,
tenfan una modalidad de consumo distinta al resto.

Entre aquellos con este capital cultural -perfiles n° 0, 1, 2 y 6—, fueran de la clase
que fueran, se percibié la actitud que Bourdieu describe como “diferenciar y apreciar”
como la forma de operacién de la distincién (Araya & Villena, 1994: 233): estos perfiles
crearon esquemas valorativos para darle mds valor a ciertos géneros de musica
que a otros, mientras que entre aquellos tres perfiles sin ningiin tipo de formacién en esta
drea no se dio este fenémeno.

“Es que no me compares Daddy Yankee con Mozart (...) hay musica que es mds comercial,
que estd muy bien y, ya te digo, que estd estupendo para escucharlo en la playa mientras
te tomas algo, pero que no me parece que sea igual de complicado, que tenga el mismo valor.”

(n° 6, mujer, joven, clase media-alta)

Estos perfiles con alto capital cultural en ningtin caso dejaron de escuchar aquella musica
a la que le dieron un valor distinto e inferior; no obstante, marcaron una distincién clave:
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habia una diferencia entre la musica “de disfrute” para escuchar en contextos de fiesta,

con amigos, de viajar en coche, y la musica “para apreciar”, con la que tener cierta
sensibilidad y con la que hacer un proceso de introspeccién. Asi pues, si bien los perfiles
no hablaron de buen o mal gusto musical, si que distingufan entre los que escuchan
musica y los que la aprecian. Para Bourdieu (Araya & Villena, 1994: 233), esta es la clave
de los procesos de distincién, pues refuerza los mecanismos por los cuales se le da més
valor a un tipo de précticas u otro y clasifican, consecuentemente, a la gente segin
sus gustos.

Asimismo, la mujer adulta de clase media (n° 4), profesora de instituto, sefialé las
diferencias que veia entre a su alumnado: aquellos que compaginaban los estudios
con el conservatorio solian emplear en sus proyectos de videos musica “con mds crite-
rio”, mas variada, y estaban mas sensibilizados con la musica melédica, instrumental,
pop y otros géneros, mientras que los que no, se limitaban Unicamente al reggaetén.
Ademds, mencioné que sus hijos se habian formado en algun instrumento y apuntaba
a como la modalidad de consumo era muy distinta frente a otros jévenes sin este capital:
“los que estudian algin instrumento estdn mads sensibilizados, saben apreciar un tipo
de musica que el resto normalmente no”.

No obstante, dicha profesora (n° 4), también hablé de la importancia del nivel socioe-
condémico de la persona, apuntando a como en aquellas zonas con un nivel econémico
y cultural mds alto habia mayor cantidad de alumnos apuntados a actividades extraesco-
lares relacionadas con la musica, el teatro o la cultura. No obstante, mencioné que crefa
que se debfa més a un factor cultural y no econémico, aludiendo a que habia familias
y entornos muy ricos econdémicamente pero sin ningun tipo de bagaje cultural. El resto
de perfiles también sefialaron que, si bien el capital econémico era un facilitador
para el desarrollo del capital cultural en la musica, este ultimo podia desarrollarse inde-
pendientemente del econémico a través de internet, programas publicos o bibliotecas
de instrumentos.
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Se resaltaron otros elementos influyentes en el capital cultural y la distincién: el capital
heredado y el estatus. El perfil de hombre adulto de clase media-alta (n° 5) explicaba
cémo habia podido ver que el tener dinero no influfa necesariamente en el tener mayor
capital cultural musical, pues entre las familias que conocia, aquellos con menor nivel
econdémico, pero con una herencia cultural alta, si que se habia desarrollado este capital
cultural tanto en los padres como las posteriores generaciones, inculcando la formacién
en la musica a los hijos desde pequefios. Asi, el capital cultural heredado y el habitus
eran grandes factores explicativos del capital cultural de la persona y de su modalidad
de consumo de la musica. Por otro lado, también sefialé cémo en una familia que describe,
con un gran capital econémico pero donde no habia habido una herencia cultural
ni tenfan una modalidad de consumo distinguido, los padres si se habian preocupado
por inculcarles formacién musical a sus hijos como simbolo de estatus. As{ lo describe:

“(...) esta pareja en concreto no tiene esa sensibilidad hacia la dpera, no sé qué, tal cual, pero si
hay una cosa curiosa: ellos se han preocupado de que sus hijos st la tengan. (...) hay padres
que igual no han hecho una cosa porque sus padres tampoco, pero ahora que estdn bien situados,

st consideran como un sintoma de estatus el que sus hijos estudien eso [musica]”

Con todo lo analizado respecto a la modalidad del consumo y referente a la hipétesis
tercera (H3), se atiende a una forma de exclusion simbdlica por parte de aquellos
con mayor capital cultural, independientemente de su clase, quienes dan un valor superior
y privilegiado a un tipo de musica mas compleja, técnica, con mayor profundidad artistica
y mas refinada y expresan una modalidad de consumo de musica basada en la apreciacion
y no solo en el disfrute personal. Ademads, entre la clase alta, el querer dar una imagen
de alto estatus social y diferenciarse del resto —como otra forma de exclusion simbdlica-
influye en el deseo de desarrollar cierto capital cultural y una forma de modalidad
de consumo mas distinguida.

4.2.3 Disonancia de grupo y plataformas digitales

Finalmente, a pesar de los diversos factores mencionados que influyen en el consumo
de musica, muchas veces estos no pueden explicar muchos fenémenos del gusto
y las practicas musicales. Todos los perfiles mostraron algin rasgo que no encajaba
tedricamente con su perfil socioeconémico y cultural, pero que respondia a su relacién
con los grupos sociales de su entorno.

En general se observd que cuando se diferia de un grupo de referencia era porque
encontraba consonancia con otro: por ejemplo, si no se compartia el gusto por un género
con la familia, s que se coincidia con otro grupo, como los compafieros de trabajo
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o los amigos de la universidad. No obstante, varias veces los perfiles mencionaron

que habfa gustos con los que no encajaban en ningin grupo de su entorno, sino
que lo habian descubierto gracias a internet. As{ se puede corroborar la ultima hipdtesis
planteada (H7), por la cual se confirma que la disonancia de grupo es un fenémeno comin
entre los perfiles. Ello, en parte, era posible gracias a las nuevas plataformas digitales.

El joven de clase media (n° 3) apuntaba a cémo internet podria ser una forma
de hacer accesible todo tipo de musica a todos los perfiles y a todas las clase
sociales, desdibujando las diferencias en el gusto entre ellas. No obstante, lejos de
la realidad, esta forma de consumo musical digitalmente muchas veces lo que hacia
era retroalimentar los propios gustos ya conformados previamente en los entornos
sociales tradicionales. Todos estaban de acuerdo en que internet y las plataformas
de streaming si que ofrecia la oportunidad de escuchar nuevos artistas; sin embargo,
estos coincidian con el género musical de preferencia del oyente, pues el algoritmo
reforzaba sus gustos y no recomendaba musica fuera de ellos. Como describe la mujer
joven de clase media-baja (n° 2): “Internet te da la posibilidad [de descubrir nueva
musica], aunque luego casi nadie la aproveche”.

Ello no necesariamente motiva la univoridad, ya que como se mencioné previamente,
dentro de un género hay infinidad de subgéneros, artistas y variedad que el algoritmo
podria recomendar y que se podria definir como cierta omnivoridad. Sin embargo, todos
los entrevistados sefialaban como resulta muy complicado salir del género de preferencia
y descubrir nuevos cuando el algoritmo hace muy cémodo el mantenerse en lo seguro,
y no arriesga a recomendar a los usuarios variedad de estilos fuera de sus gustos.
Ademds, es més dificil salirse de unos gustos y practicas musicales determinados cuando
uno ya se ha socializado en ellos, sobre todo una vez pasada la adolescencia e inicios
de la juventud, cuando se conforma el perfil musical de la persona. Por eso, el papel
de internet, las plataformas y los algoritmos es muy relevante para aquellos que estdn
formando su identidad.

58

ANALISIS DEL GUSTO, DEL CONSUMO Y DE LAS PRACTICAS MUSICALES EN ESPANA _ TRAZAS DE CIENCIAS SOCIALES



Por otro lado, el perfil extranjero (n° 0) mencionaba como este fenémeno habia impactado

positivamente en su vida y en la de su familia de cara al consumo de musica. Explicaba
cémo para su familia de origen estadounidense el llegar a Espafia cuando internet atn
no estaba al alcance de todo el mundo supuso el abrirse a la nueva cultura y, con ello,
a otro tipo de musica, de practicas y de consumo. Sin embargo, el acceso a internet result6
para él y su familia un atajo para reconectar con su lugar de origen, recuperar cierta
cultura y musica que no estaba disponible en Espaila y, en cierta medida, recuperar
parte de sus raices. Ello puede explicarnos de una forma mas clara el porqué de la mayor
probabilidad a la univoridad entre los extranjeros, como se veia en el andlisis estadistico
-y que invalidaba la H6-:

“Mi padre [inmigrante] estd dispuesto a abrirse (...) pero no muy inclinado (...) especialmente
con internet. (...) Si tienes una forma de reconectar con todo eso que has dejado o con lo que
te gustaba [gracias a internet] pues lo vas a aprovechar y yo creo que es mucho mds probable
que lo hagas siendo inmigrante, aungue tengas deseos por integrarte”

Asipues, las nuevas plataformas digitales han cambiado la forma del consumo de musica.
Por un lado, pueden haber motivado la disonancia de grupo, al ser una herramienta donde
descubrir musica sin la necesidad de un grupo social con quien compartirla. Por otro
lado, aunque tenga este gran potencial para dar a conocer mds musica y hacerla accesible
a todos los oyentes, sin importar su perfil socioeconémico, la gente se deja llevar
por el algoritmo y alimenta sus gustos ya conformados por su socializacién tradicional.

Esto demuestra, en primer lugar, la importancia de los grupos sociales de referencia
en entornos sociales, que son realmente aquellos que ayudan a conformar el gusto,
mientras que las plataformas digitales solo lo refuerza. En segundo lugar y, por ultimo,
plantea cuestiones a nivel moral sobre la utilidad de internet: este podria desdibujar
las diferencias sociales en el gusto, facilitando que aquellos de cierto estatus, con cierto
nivel de capital cultural o de cierta clase, pudieran acceder a géneros que tipicamente
escuchan otros perfiles sociales concretos, pero, en lugar de ser asi, generalmente tiende
a retroalimentar los gustos previos de las personas.
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5. CONCLUSIONES

Con los resultados de este estudio hemos esclarecido que la mayoria de la poblacién actual
en Espafia tiene un consumo omnivoro de la musica. Este tipo de consumo, en la linea
tedrica de Peterson (1992), tiene mds probabilidad de presentarse entre aquellos grupos
de alto estatus —alto nivel educativo—, aunque es importante resaltar que en el nivel més
alto, esta probabilidad cae ligeramente. Ademas, se atiende a cémo la escucha de musicas
legitimas, como la clésica u 6pera, se sigue concentrando en los niveles altos de educacion,
mientras que la musica relacionada con la baja sociedad, como el flamenco o el rap,
se valora mds en los niveles educativos bajos. El capital cultural y heredado, indicadores
complementarios del estatus y ligados a las teorias de Bourdieu (1979), también explican
en gran medida el gusto variado.

Asimismo, otros factores sociodemograficos influyen en este consumo omnivoro, aunque
con menor intensidad. Por un lado, los jévenes tienden a ser mds omnivoros, pues siguen
explorando y no han conformado sus gustos definitivamente (Arifio, 2007). También ser
mujer influye, lo que se puede explicar por su socializacién en el arte y la cultura y como
una reaccion a la devaluacion intelectual que puede sufrir (Lizardo, 2006). La nacionalidad
extranjera, por el contrario, no motiva una mayor variedad de gustos, a lo que un
entrevistado de familia inmigrante le dio una explicacién: muchas veces encerrarse
en los gustos del lugar de origen a través de internet es una forma de reconectar con las
raices de uno. Tanto el género como la nacionalidad siguen siendo temas en los que se
sugiere seguir investigando para conclusiones mas validas.

Respecto a las practicas musicales, a través del andlisis del discurso, se advirtié como
tanto la asistencia a conciertos disminuye en perfiles con un capital econémico inferior,
fundamentalmente en la clase baja, debido a que no selo pueden permitir tan asiduamente.
Ademas, los resultados estadisticos reflejaron que la asistencia a los conciertos de musica
legitima esté protagonizada por aquellos de alto estatus, con capital cultural y con padres
con algun tipo de consumo cultural. Con lo cual, el consumo de practicas, al contrario
que el gusto musical, no sigue tanto la linea tedrica de Peterson (1992), sino
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fundamentalmente la de Bourdieu (1979): aquellos de alto capital econémico y cultural,
es decir, la clase alta, van més a conciertos de clasica que el resto. Dado los patrones
distintos entre gusto y las practicas musicales, es relevante saber diferenciar entre ambos,
algo que no se habia tenido muy en cuenta en las investigaciones pasadas.

Ahora bien, la modalidad del consumo de musica es distinta entre los perfiles: aquellos
con alto nivel de capital cultural, reflejado en la formacién musical, reforzaron
los mecanismos de distincién y de exclusién simbdlica, dando distinto valor a diferentes
géneros musicales, pese a que ellos mismos fuesen oyentes de los tipos de musica
a la que le dieron menor valor. Discernian fundamentalmente entre aquella musica
de disfrute para salir de fiesta y estar con amigos, como el reggaetén y el pop, y la musica
para apreciar y valorar, como la musica cldsica. Ademaés la clase media-alta sefialé cémo
el poseer dicho capital se vefa como un signo de alto estatus y se motivaba, lo que también
constituia una forma de distincién.

Finalmente, las plataformas digitales tienen un papel fundamental como herramienta
clave en el consumo de musica, pues ello habia facilitado la disonancia de grupo
al permitir a la gente descubrir musica sin necesidad de compartirla con sus grupos
de referencia, aunque también se apuntaron varias facetas negativas de la red: fomentaba
la retroalimentacién de gustosy, con ello, la univoridad, pudiendo ser una limitacién para
los jovenes que comienzan a explorar musica a través de las plataformas digitales. Por ello,
los grupos de referencia siguen siendo un pilar fundamental en la configuracién del gusto,
de las précticas y de la modalidad de consumo de las personas. Aun asi, queda pendiente
para futuras investigaciones explorar més el papel del algoritmo y de la digitalizacién
de la musica en el consumo musical.

Con las aportaciones de este andlisis del consumo musical en Espafia en la actualidad
(2020-2024), se han podido abordar diferentes dimensiones de la tematica. Tanto las teorias
deBourdieu sobrelainfluencia de los distintos tipos de capital y de las formas de distincién,
las tesis de omnivoridad de Peterson y las ideas de Lahire sobre la singularidad individual
se complementan y permiten abordar la complejidad de este tema de investigacién.
Por ultimo, si bien en el presente estudio la metodologia cuantitativa facilité la visua-
lizacién del perfil social de los consumidores omnivoro y univoro, y de los perfiles que
mas asistian a conciertos de musica clasica, hubo varios fenémenos que solo emergie-
ron en las entrevistas, como las formas de exclusién simbdlica y distincién, los factores
explicativos de la asistencia a conciertos, el papel de las plataformas digitales, entre otros.
Asipues, se sugiere seguir estas lineas de investigaciéon desde vias cualitativas para explorar
mas detalladamente los discursos y teniendo en consideracién muestras mas representa-
tivas y amplias.
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